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FoodCoops

Ein moglicher Nischenabsatzweg fir Direktvermarkter in der Zukunft?

Adoninnen: Katja und Tana Bachier

m Rahmen der Vorlesung .Okologische

Landwirtschaft und regionale Entwick-
lung” an der BOKU wurde eine Arbeit
zum Thema FoodCoops — maoglicher
Nischenabsatzweqg flr Direkivermarkler
in der Zukunft?™ verfasst. Der Leilgedan-
ke dieses Arikels ist es, uber altemative
Formen von Lebensmitteleinkauf 20 infor-
mieren. Gleichzeitig sollen die Chancen
aulgezeigt werden, die sich aus der Zu-
sammenarbeit mit FoodCoops ergeben.

Situation in Osterreich

Fur knapp ein Drittel aller bauerlichen Be-
triebe in Osterreich ist die Direkivermark-
tung von wirtschafticher Bedeutung.
Rund die Halfte der direktvermarktenden
Betriebe in Osterreich erwirtschaften
mehr als 10% ihres Einkommens durch
diese Vermarkiungsiomn; bei 12.000 Be-
trieben sind es bis zu 50%, bei 11.000
sind es sogar noch mehr.

Die Worte ,Regionaiitat”, Nachhaltigkeit®
ungl Saisonalitit” gewinnen an Bedeu-
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ung und immer mehr Konsurmenten le-
genWert auf Produkte, die kimaschonend
und n ihrer unmittelbaren Umgebung er-
zeugt wurden. Fir viele Konsumentinnen
ist es allerdings schwierig, regionale Pro-
dukte zu erwerben, Deshalb gibt es mitl-
lerwelle verschiedenste Projelde (z.B. .DF
rektvermarkiung im Supermarkt”), um es
den Kunden zu vereinfachen, bauverliche
Speziglitaten aus der Region zu kaufen,
Auch aul europaischer Ebene versucht
man verstark!, die Bedeutung der Direki-
vermarktung 2u beriicksichligen. In der
GAP (Gemeinsarme Agrarpolitik) gewin-
nen .direct sales”, ,shor supply chains®
und ,local producls® immer mehr an
Bedeutung. Einzelne Konsumentinnen
haben die Eigeninitiative ergriffen und
Einkaufsgemenschatten — sogenannte
FoodCoops — gegrondel um bewusst
ginen Weg der moglichst direkten Han-
delsbeziehungen zu erméglichen und
zu fardem, und es treten stets mehr und
mehr Einzelkonsumenten solchen Inter-
essensgemeinschatten bei

Was versteckt sich hinter dem
Begriff ,FoodCoop"?

FoodCoop (Food Cooperation) steht for
Vielzahl verschiedener Organisationstor-
men, z.B. Selbstversorger-Kooperativa,
Lebensmitiel- oder Einkaufsgemein-
schaft und ErzeugerVerbraucher-Ge-
meinschaft. Die Organisationsformen
sind im Prinzip sehr ahnlich: die Unab-
hangigket gegeniber dem Grolihande,
die Selbstbestimmung der Produkiaus-
wahl und der soziale Aspekl des ge-
mainsamen Lebensmilteleinkaufs.

Bei der Auswahl der Produkie wird be-
sonderer Wert auf den Produktionsablauf,
bevorzugt biologisch und saisonal, die
Unterstitzung der Landwirtinnen in der
Region sowie auf die positiven nachhalti-
gen okonomischen und dkologischen E-
fekie gelegt. Ein weiteres Anliegen isl s,
das Verraven zwischen Produzent und
Konsumen! wieder zu stéarken - Weglall
der Anonymitét — womit naturgemall eine
erhohte Werschatzung gegenuber dem
Produld entwickelt wird.

Entwicklung der FoodCoops

FoodCoops haben sich seit den 1970er
Jahren entwickelt. Mit dem damaligen
Trend zu Supermarkien und Billigproduk-
ten war die Versorgung der Konsumentan
mit biologischen Produkien nicht mehr
gewahrleistet und die Attraklivital der Le-
bensmiltelgemeinschaften nahm zu. Die
aktuelle Entwicklung der letzten funf Jah-
re zeigt wieder ein stetiges Wachslum
von FoodCoops in unseren Breilen. In
Wien gibt es mittlerweile mehrere Food-
Coops (unter anderem d'Spels, Moh-
rengasse und BioParadeis), die bis zu
50 Mitglieder zahlen und intensiv milein-
ander kooperieren. Auch in Graz (Kraut-
koopl). Oberasterreich (NETs.werk) und
in Schwaz in Tirol (Autark werden) ist |e-
weils eine Organisation zu finden.

Organisation innerhalb von

FoodCoops

Es gibt verschiedene Formen der Orga-
nisation von FoodCoops. Viele sind in
mehreren Arbeilskreisen organisiert (Ein-
kaul, Ladendienst, Offentlichkeitsarbeit,

24

OH_MAGAZIN | 02_2012




o T R ite

[ L= S s e

ol

B~ e L e e e B i e T |

L e B

Finanzen,...). Diese arbeilen selbstandig
und stehen in Abspracha mit dem Ple-
num. Dort werden Entscheidungen im
Konsens getroffen, Laufende Kosten wie
Miete, Strom wA. werden uber Mitglieds-
beitrage abgedeckt

Die Kooperation und Veretzung 2zu
anderen FoodCoops st wichtig und er-
leichtert viellach die Einkaufe, z.B. wird
oft beim Einkauf von Getreide und Milch-
produkien zusammengearbeilet.

Innerhalb der FoodCoops in Wien wird
jahrlich eine Speisereise organisiert, bei
der die jeweligen Lieleranten besucht
werden, um die Produzenten baesser ken
nen 2u lemen und ainen Einblick in fhre
Arbeilswelse zu bekommen

Vorteile fUr Direktvermarkter

Die Zusammenarbeit mit FoodCoops
oder anderen Formen der Lebensmittel-
gemeinschaften bietet eine gute Chance,
das eigene Leitbid betrefferd regiona-
lem Absatz, nachhaltiger Produkdion so-
wig Konsumation zu fordem. Milglieder
solcher Organisationen setzten sich be-
wusst mit Lebensmitteln und ihrem Kon-
sum auseinander und ermoaglichen den
Direkivermarkterinnen dadurch eine hohe
Wertschatzung inrer Produkte und verlei-
hen dem Begrift der Nachhalligkeit einen
besonderen Stellenwer. Aufgrund  der
hoheren Flexibilital der Konsumenten in
FoodCoops konnen zum Teil sogenann-
te handelsuntaugliche Waren”™ aufgrund
optischer Fehler oder Grofenmangel
ohne fatsachiichen Qualitalsverlust rotz-
cern verkauft wercen, AuBerdem kannen
unnotige Verpackungsschritte und -ma

lerialien vermieden werden, womit ein
wesentlicher Beitrag zum Urmweltschutz
gelesstel wird.

Der Umwellschutzgedanke pragt auch
das regionale Absatzprnzip. Durch die
Vermarktung in der unmittelbaren Regi-
on und die Zusammenarbeit und Koope-
ration innerhalb der FoodCoops konnen
weite Transportwege vermieden werden
Mit den arganisierten Betriebsbesichli-
gungen (z.B. Speisereise) wird zusatz-
lich ein Vertrauen zwischen Erzeuge
rin und Verbraucherin und somil ain
wachsendes Naheverhaltnis geschai-
fen. Uberdies ist es ein Beitrag zur
Offentlichkeitsarbeit um die Produkte
einem grdBeren Konsumenlenkrais
bekannt zu machen Gesprache mit
Direktvermarklerinnen, die bereits
mit FoodCoops kooperieren zei-
gen, dass diess Jusammenarbeail
sehr gul funktionien, da vor allem
die' Unkompliziertheil" der Food-
Coops dazu einen positiven Bei-
trag leistet

Fazit

In Osterreich wird die Lebens-
millelbeschaffung in Form von
selbststandiger  Organisation
direkl vomn Bauemhof immer
beliebter Das MNaheverhaltnis
z2um Produzenten ist dabel
besonders wichtig, ebenso
die Bereitschaft, faire Preise
lur die Produkte zu bezahlen
Wem also Regionalitat, Salso-
nalitat, Nachhaltigkeit sowie
hohe Wertschatzung seiner
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Produkte wichtig sind, fir den bietet
die Zusammenarbeit mit einer Food-
Coop eine gute Gelegenhert, dieses
Leitbild umzusetzan

Bei Interesse konnen Sie sich gerne
im Internet Uber FoodCoops informie-
ren bew. mit ihnen Uber deren
e Flattform in Kontakl
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